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KARTA PRZEDMIOTU
rok akademicki 2022/2023

Kod przedmiotu LMP/P/02
Nazwa przedmiotu MARKETING CYFROWY W LOGISTYCE
USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
Kierunek studiow Logistyka
Forma studiow niestacjonarne
Poziom studiéw drugiego stopnia/magisterskie
Profil studiow praktyczny

dziedzina nauk inzynieryjno - technicznych / dyscyplina naukowa: inzynieria
ladowa, geodezja i transport inzynieria mechaniczna oraz dziedzina nauk

Dziedzina ksztalcenia spotecznych/ dyscyplina naukowa: ekonomia i finanse, nauki o zarzadzaniu

i jakosci
Jednostka prowadzaca .

przedmiot Bydgoska Szkota Wyzsza
Osoby p rowa dzace dr Maciej Gorecki

przedmiot

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
Status przedmiotu obowigzkowy
Przynalezno$¢ do modutu modut podstawowy

Jezyk wykladowy polski

Semestry, na ktérych

. . . trzeci
realizowany jest przedmiot

Wymagania wstepne

FORMY, SPOSOBY I METODY PROWADZENIA ZAJEC

For.m’y wyktad éwiczenia | seminarium | laboratorium pro;el;tégezent praktyka sz;:grlfisezt ECTS
zajeé
Liczba
- 10 10 - - - - 5 1
godzin
Spos6b realizacji ¢wiczenia: biezaca ocena umiejetnosci, praca podczas zajeé, prezentacja wykonywanych ¢wiczen,|
., dyskusja;
zajec wyktady: dyskusja podsumowujaca, prezentacja koncowa
Sposéb zaliczenia ¢wiczenia: biezaca ocena umiejetnosci, praca podczas zajeé, prezentacja wykonywanych ¢wiczen,|
., dyskusja;
zajec wyktady: dyskusja podsumowujaca, prezentacja koncowa
Metody wyktad informacyjny, pogadanka, prelekcja, gra dydaktyczna, burza mézgow, ¢wiczenia
dydaktyczne przedmiotowe

Wykaz literatury

1. Dtugosz J., Nowoczesne technologie w logistyce, Wydawnictwo PWE Warszawa
2018.

podstawowa 2. Opolska-Bielanska A., Logistyka i administrowanie w mediach. Zarzadzanie Big Data.
Wydawnictwo Aspra 2019.

3. Norris M., West Steve, e-biznes, WKit. Warszawa 2001

. Bartczak K., Cyfrowe platformy technologiczne w logistyce, ,,Autobusy” 2019, nr 12.
uzupelniajgca 2. Ocicka B., Technologie mobilne w logistyce i zarzqdzaniu taricuchem dostaw,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.
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CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SE

Cele przedmiotu

Zapoznanie z zasadami formutowania strategii w marketingu cyfrowym z uwzglednieniem logistyki

Zapoznanie z metodami sytuacji instytucji z perspektywy marketingu cyfrowego z uwzglednieniem logistyki

Zapoznanie z zasadami wdrazania i kontroli planu marketingu cyfrowego z uwzglednieniem logistyki

Cele

Zapoznanie z technologiami wykorzystywanymi w marketingu cyfrowym z uwzglednieniem logistyki

Zapoznanie z podstawowymi pojgciami z zakresu marketingu cyfrowego z uwzglgdnieniem logistyki

Zapoznanie z etapami przygotowania instytucji do wdrozenia marketingu cyfrowego

Tresci programowe

FORMA WYKEADOWA

Liczba
godzin

Tresci programowe

Whprowadzenie do marketingu

pomoca Internetu
wyktady 10
Marketing w mediach spotecznosciowych
Marketing w wyszukiwarkach internetowych
Marketing z udzialem poczty elektronicznej
Internetowy marketing-mix

Terminologia w marketingu cyfrowym z uwzglednieniem logistyki
Historia Internetu. Internet Polsce. Zalety i wady prowadzenia dziatalno$ci za

Modele komunikacji w marketingu cyfrowym z uwzglgdnieniem logistyki

FORMA CWICZENIOWA

¢wiczenia 10

i analizy sieci spotecznych

Roéznice pomiedzy klasycznym marketingiem a marketingiem cyfrowym
Planowanie kampanii reklamowych z wykorzystaniem serweréw reklam
Skuteczne wykorzystanie Internetu w marketingu

Problemy etyczne i prawne zwigzane z Internetem
Wykorzystanie wybranych platform spotecznosciowych w marketingu

Efekty uczenia sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Odniesienie do efektow uczenia si¢

. dla UCh I st. PRK | Ch Il st. PRK
w zakresie WIEDZY kierunku poziom 7 poziom 7
Zna istot¢ marketingu cyfrowego; Posiada wiedz¢ z zakresu organizacji marketingu
cyfrowego. Zna funkcje i rodzaje kontroli marketingu cyfrowego, metody jakosciowej i
ilosciowej analizy marketingu cyfrowego, zasady budowania strategii w marketingu K W03
cyfrowym Definiuje pojecia charakterystyczne dla e-marketingu i wyjasnia¢ roznice K_WO4
EU1 pomiedzy e-marketingiem a marketingiem klasycznym. zna narzedzi informatyczne K W05 P7U_ W P7S_WG
pozwalajace na budowanie wlasnej marki w internecie jak rowniez narze¢dzia przydatne do —
tworzenia baz danych umozliwiajacych sprawne zarzadzanie przedsi¢biorstwem; wie do
czego shuza takie narzedzia jak Google Ads, audyt SEO; zna przydatne informatyczne
systemy logistyczne
Potrafi zbudowaé¢ wilasng strong internetowa (rowniez w j. angielskim) wraz z baza danych,
dokonaé jej analizy z wykorzystaniem Google Analitycs, wykonuje i interpretuje audyty
SEO; wykorzystuje w sposob wilasciwy narzedzia optymalizacji; tworzy kampanie
reklamowe w mediach spoteczno$ciowych; potrafi zbudowaé i zaimplementowaé ankietg K_U02
EU2 internetowg w celu pozyskania opinii przysztych i obecnych klientow; projektuje K_U04 P7U U P7S_UW
informatyczne systemy logistyczne wykorzystywane na wiasne potrzebyUmie zastosowaé K_U05 - P7S_UK
wila$ciwe narzedzie marketingu internetowego do odpowiedniej sytuacji rynkowej. Umie K U08
stosowa¢ metody analityczne w systemach marketingu cyfrowego, konstruowa¢ kampani¢ w -
oparciu o narzedzia marketingu cyfrowego. krytycznie ocenia przyjete strategie
marketingowe, komunikowac sie w $rodowisku internetowym.
w zakresie KOMPETENCJI
EU7 postuguje si¢ zdobyta wiedza i umiej¢tnosciami praktycznymi w dziatalno$ci zawodowej K KO5 P7K K P7S KR

oraz rozumie znaczenie wiedzy w zakresie logistyki

Kryteria oceny osiagnietych efektow

na ocen 2 w zakresie realizowanej tematyki

Opanowanie wiedzy na poziomie ponizej zadowalajacego (ponizej 51%), brak podstawowej wiedzy

na ocen¢ 3 programowa (51-60%)

Opanowanie na poziomie zadowalajacym podstawowych zagadniefn zwiagzanych z trescia

na ocene 3,5

Przyswojenie na $rednim poziomie problematyki marketingu cyfrowego w logistyce (61-70%)




Uzyskanie wiedzy o czynnikach ksztattujacych podstawowe zjawiska z zakresu marketingu

na oceng 4 cyfrowego w logistyce (71-80%)

Kompleksowe opanowanie tresci programowych umozliwiajace identyfikacje zasad

na oceng 4,5 teoretycznych i praktycznych aspektow marketingu cyfrowego w logistyce (81-90%)

Doskonate opanowanie materii programowej w tym cze¢sci dotyczacej rozwigzywania
probleméw zwigzanych z marketingiem cyfrowym w logistyce (91-100%)

na ocene¢ 5

Metody oceny

Ocena formulujaca

F1.Wypowiedzi studenta $wiadczgce o zrozumieniu lub brakach w zrozumieniu tre$ci omawianych

F2. Pytania zadawane przez studenta §wiadczace o poziomie wiedzy i zainteresowania problematyka

F3. Aktywnos$¢ poznawcza studenta- znajomos¢ literatury przedmiotu, samodzielne wycigganie wnioskéw
F4. Przygotowanie wczesniejsze materialu i zaprezentowanie go przez studenta na zajeciach

F5. Biezaca ocena postepOw uczenia sie — sprawdziany wiedzy, kolokwia

Ocena podsumowujaca P

P1. Ocena z wypowiedzi zaliczajacej ¢wiczenia (¢wiczenia)

P2. Ocena z kolokwium konczacego przedmiot (wyktad)

P3. Ocena z przygotowanych prezentacji, eseju, innych form (wyktad/¢wiczenia)
P4.0cena z egzaminu ustnego/zaliczenia koncowego (wyktad)

L i Zaliczenie w formie opisowej
zaliczenie koncowe

Przygotowanie prezentacji na zadany temat oraz jej omowienie

zaliczenie koncowe

Obciazenie praca studenta - bilans punktéow ECTS

Obciazenie studenta

Forma aktywnoSci

Godziny ECTS
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
wyktady 10 0,4
. . ¢wiczenia 10 0,4
Godziny wynikajace L ;
. s ¢wiczenia projektowe - -
z planu studiéw -
laboratorium - -
inne - -
Razem 20 0,8

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakliadu pracy studenta, w tym

przygotowanie do egzaminu/ zaliczenia
koncowego/zdawanie egzaminu/zaliczenia koncowego - -

przygotowanie do kolokwiéw/ odpowiedzi ustnej - -

przygotowanie si¢ do zajec,
w tym studiowanie zalecanej literatury - -

przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 5 0,2
Razem 5 0,2
Razem PRZEDMIOT 25 1,0
Bilans punktéw ECTS
ECTS/ WYKLAD ECTS/ ECTS/ PRA%%-I\-I\SI/I\IIA/ ECTS/
CWICZENIA | LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM ECTS/ SUMA
1 - - - - 1




