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Kod przedmiotu

LMP/F/05

Nazwa przedmiotu

PROMOTION STRATEGY

USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

Kierunek studiow

LOGISTYKA

Forma studiow

niestacjonarne

Poziom studiow

drugiego stopnia/magisterskie

Profil studiow

praktyczny

dziedzina nauki/
dyscyplina naukowa

dziedzina nauk inzynieryjno - technicznych / dyscyplina naukowa: inzynieria
ladowa, geodezja i transport inzynieria mechaniczna oraz dziedzina nauk
spotecznych/ dyscyplina naukowa: ekonomia i finanse, nauki o zarzadzaniu
i jako$ci

Jednostka prow adzaca Bydgoska Szkota Wyzsza

przedmiot

Osoby p rowa dzace prof. BSW dr hab. Marek Grzybowski
przedmiot

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
Status przedmiotu Do wyboru
Przynalezno$¢ do modutu modut przedmiotéw do wyboru
Jezyk wykladowy angielski
Semestry, na ktorych 76

realizowany jest przedmiot

Wymagania wstepne

znajomos$¢ problematyki logistyki na poziomie uzupelniajacych studiow
magisterskich

Przedmioty powiazane

Zarzadzanie strategiczne, nowoczesne technologie w logistyce

FORMY, SPOSOBY | METODY PROWADZENIA ZAJEC

For_m,y wyktad éwiczenia | seminarium | laboratorium projekt/prezent praktyka samokszt ECTS
zajeé acja alcenie
Liczba
. 10 15 - - - - 50 3
godzin
Sposéb l:ei}llza(:]l wyktad/¢wiczenia
zajec
Sposéb zaliczenia wyktad: zaliczenie pisemne
zajeé ¢wiczenia: zaliczenie pisemne
Metody wyktad — wyktad informacyjny
dydaktyczne ¢wiczenia — wykonanie serii ¢wiczen na podstawie instrukcji
Wykaz literatury
1. Kotler P., Market Your Way to Growth: 8 Ways to Win, Wiley, 2012.
podstawowa 2. O'Guinn T., Advertising and Integrated Brand Promotion, 8th Edition, Cengage Learning,
2018.
uzupelniajqca 1. Kotler P., Keller K., Marketing Management, Fifteenth edition, Pearson, 2016.
CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SE
Cele przedmiotu
Cel 1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami z zakresu promocji, miar oceny skutecznosci dziatan
promocyjnych.
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Cel 2 Zapoznanie studentow z zasadami tworzenia i realizacji skutecznych strategii promocyjnych.

Cel 3 Przedstawienie studentom konwencjonalnych i niekonwencjonalnych sposobéw prowadzenia dziatan

promocyjnych.

Tresci programowe

FORMA WYKEADOWA

Etapy tworzenia strategii promocji.
Strategie promocji "push™ i "pull”.

Specyfika przekazu reklamy medialnej.
wyktad 10 godz. Metody oceny skuteczno$ci reklamy.

Istota, cele, instrumenty i warunki

Istota, cele i funkcje sprzedazy osobiste;.
Zarzadzanie dzialem sprzedazy.

Miejsce promocji w strategii marketingowej przedsigbiorstwa.
Zakres i uwarunkowania decyzji promocyjnych w przedsigbiorstwie.

Budzet promocyjno-reklamowy. Strategie i cele reklamowe.

Tworzenie skutecznych programéw promocji uzupetniajace;j.

skutecznosci oddziatywania w sferze public relations.

Niekonwencjonalne formy komunikacji promocyjne;j.

FORMA CWICZENIOWA

Opracowywanie media planu.
Tworzenie programu public relations.

cwiczenia 15 godz. oparciu o program PBC Explorer.

Tworzenie i1 ocena skutecznos$ci programéw sponsoringowych.
Planowanie i ocena skuteczno$ci kampanii internetowych

Cwiczenie umiej¢tnosci wyboru grup celowych i opracowywania media planow w

Efekty uczenia sie
Student, ktory zaliczyl przedmiot Odniesienie do efektéw uczenia sie
w zakresie WIEDZY ) dla UCh I_st. PRK [ Ch 1l st. PRK
kierunku poziom 7 poziom 7
EUL pos1ada nowoc,zean,‘prz.ekrOJowg,.1 uzytecg_nq w1e_dz¢ dotyczacg istoty, przestanek K W03 P7U W P7S WG
i uwarunkowan wdrazania strategii promocji w logistyce - - -
EU2 dyspo_nuje specjalistyczna, nowoczesng wiedza z zakre_su procedur, metod oraz K_W03 P7U W P7S WG
technik wykorzystywanych w strategiach promocji w logistyce K_WO05 - -
w zakresie UMIEJETNOSCI
. . s S . .. o K_U03
posiada umiejetnos¢ jasnego i logicznego formutowania opinii, argumentowania i -
. : . ; L K_Uo04 P7S_UW
EU3 przekonywania, publicznego wystgpowania, sprawnego komunikowania si¢, pracy K U07 P7U_U P73 UK
w zespole i budowania relacji (takze w jezyku angielskim) K U08 -
wykazuje si¢ zdolno$cig analitycznego mySlenia i przewidywania oraz K:U03
umiejetnoscia praktycznego wykorzystania przekazanej wiedzy do identyfikacji, K_U04 P7S_UW
EU4 . . . : . . 2 P7U_U
oceny oraz rozwigzywania problemow organizacyjnych z wykorzystaniem strategii K_U07 - P7S_UK
promocji K_U08
K_U03
EUS posiada umiejetno$¢ rozumienia mechanizmoéw zarzadzania organizacjami K_U04 P7U U P7S_UW
(przedsigbiorstwami), ksztaltowania ich budowy i efektywnego wykorzystywania. K_U07 - P7S_UK
K_U08
w zakresie KOMPETENCJI
Wykazuje kreatywnos¢ w podejmowaniu dzialan zwigzanych z wykonywaniem
EU6 zawodu magistra inzyniera, jest ukierunkowany na podnoszenie kwalifikacji K_KO06 P7U_K P7S_KR
praktycznych i rozwijanie wiedzy zdobytej podczas studiow.
Ma s$wiadomo$¢ odpowiedzialno$ci pracy magistra inzZyniera zwigzanej z K K04
EU7 funkcjonowaniem na rynku ustug produkcyjnych, prawidlowo dobiera metody i K_KO5 P7U_K P7S_KR
narzgdzia do realizacji zatozonych celow. -

Kryteria oceny osiagnietych efektow

na oceng 2 zakresie realizowanej tematyki.

opanowanie wiedzy na poziomie ponizej zadowalajacego (ponizej 51%), brak podstawowej wiedzy w

na ocene 3

stuchacz posiadt wiedz¢ i umiejetnosci praktyczne w dostatecznym stopniu procent opanowania
dostatecznym w granicach z zakresu Promotion strategy 51% — 60%.

na oceng 3,5 strategy, na poziomie 61% - 70%.

student posiadl wiedz¢ i umiejetnosci praktyczne w stopniu zadawalajacym z zakresu Promotion

na ocene 4 71% - 80%.

student opanowat wiedz¢ i umiejetnosci z zakresu Promotion strategy w stopniu dobrym na poziomie




student ma duza wiedz¢ i umiejetnosci praktyczne z zakresu Promotion strategy na poziomie 81% -

na ocen¢ 4,5 | oy

student ma duza wiedze¢ i umiej¢tnosei praktyczne, formutuje wnioski i podejmuje wlasciwe decyzje,
na ocen¢ 5 | dobrze radzi sobie w pracach zespotowych, a procent opanowania i wiedzy, i umiejetnosci z zakresu
Promotion strategy optuje powyzej 90%.

Metody oceny

Ocena formujaca F
F1.Wypowiedzi studenta §wiadczace o zrozumieniu lub brakach w zrozumieniu tre$ci omawianych

F3. Aktywnosé¢ poznawcza studenta- znajomos¢ literatury przedmiotu, samodzielne wycigganie wnioskéw
F4. Przygotowanie wcze$niejsze materiatu i zaprezentowanie go przez studenta na zajeciach
F5. Biezgca ocena postepow uczenia sie — sprawdziany wiedzy, kolokwia

Ocena podsumowujaca P

P1. Ocena z kolokwium zaliczajgcego ¢wiczenia
%—%&m—ﬂe@b@aﬂa—k&a&z&e&g@—s@m&%ﬁ. } A } }
P3. Ocena z przygotowanego projektu

| P4.Ocena z zaliczenia koficowego (wyktad)

Zaliczenie koncowe 100% wyktad - zaliczenie pisemne

Zaliczenie koncowe 100% ¢wiczenia — zaliczenie pisemne

ObciazZenie praca studenta - bilans punktéw ECTS

ObciazZenie studenta

Forma aktywnosci

Godziny ECTS
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:

wyktady 10 0,4

Godzi Lea éwiczenia 15 0,6
odziny wynt ,2,“] ace ¢wiczenia projektowe - -
z planu studiow I2boratoriom - -
inne - -

Razem 25 1,0

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym
przygotowanie do egzaminu/ zaliczenia

koncowego/zdawanie egzaminu/zaliczenia koncowego 20 0,8
przygotowanie do kolokwiéw/ odpowiedzi ustnej 10 0,4
przygotowanie si¢ do zajec,
w tym studiowanie zalecanej literatury 10 0,4
przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 10 0,4
Razem 50 2,0
Razem PRZEDMIOT 75 3,0
Bilans punktow ECTS
ECTS/ WYKEAD ECTS/ ECTS/ PRA%CO'I\'AS//,\“A/ ECTS/
CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM ECTS/ SUMA
1 2 = = = 3




