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KARTA PRZEDMIOTU
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Kod przedmiotu ZIPPI1104
Nazwa przedmiotu MARKETING
USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
Kierunek studiow Zarzadzanie i inzynieria produkcji
Forma studiow niestacjonarne
Poziom studiow pierwszego stopnia/inzynierskie
Profil studiow praktyczny
dziedzina nauki/ dziedzina nauk inzynieryjno - technicznych oraz dyscyplina naukowa: inzynieria
. mechaniczna oraz dziedzina nauk spolecznych/ dyscyplina naukowa: ekonomia i
dyscyp“na naukowa finanse, nauki o zarzadzaniu i jakosci
Jednosg:(;eglr;?i\gtadlaca Bydgoska Szkota Wyzsza
Oso%’;ﬂ ; r(;)rvnviz:)(izace prof. Marek Grzybowski
OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
Status przedmiotu obowiazkowy
Przynalezno$¢ do modulu modut podstawowy
Jezyk wykladowy polski
Semestry, na ktérych .
pierwszy

realizowany jest przedmiot

Wyklad: wiadomos$ci z podstaw zarzadzania dotyczace struktur, celow i

Wymagania wstepne funkcji organizacji oraz z zakresu wiedzy o §wiecie wspolczesnym.
Przedmioty powiazane zarzadzanie, prawo goqudarcze, z'arzqdzanle kadrami,
zarzadzanie strategiczne
FORMY, SPOSOBY I METODY PROWADZENIA ZAJEé
I:Z(;;r(;r:':y wyklad ¢wiczenia | seminarium | laboratorium projel;téjparezent praktyka si?;grlfis;t ECTS
Liczba
. - - - - - 7
godzin 30 0 5
Sposéb I:ez}llzaql wyklad
zajec
Sposob z.al}czenla wyktad — zaliczenie pisemne
zajeé
Metody wyktad —wyktad informacyjny/ wyktad problemowy/ wyktad konwersatoryjny
dydaktyczne

Wykaz literatury

1. Michalski E., Marketing, Warszawa 2021.
podstawowa 2. Kaotler Ph., Armstrong G., Marketing, Wolters Kluwers Polska, Warszawa

2012.
1. Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan, praca zb. pod red. Lechostawa
.. Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011.
uzupelniajaca 2. Mruk H., Pilarczyk B., Stawinska M., Marketing. Koncepcje, strategie, trendy,
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan 2012.
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CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SE

Cele przedmiotu

Zapoznanie studentow z zakresem dziatalnoéci marketingowej przedsigbiorstwa oraz rozumieniem
cel 1 podstawowych poje¢, prawidlowosci i problemoéw marketingu, a takze zaznajomienie ich z
umiejetnoscia rozwigzywania problemow marketingowych zaréwno od strony popytowej, jak i
podazowej
Po zaliczeniu przedmiotu student powinien m. in. umie¢ zastosowaé strategie marketingowe w
Cel 2 praktyce, przeprowadzi¢ segmentacj¢ rynku docelowego, stworzy¢ 1 wdrozy¢é program
marketingowy, stosowa¢ odpowiednie dziatania wzgledem poszczegolnych faz cyklu zycia
produktu na rynku.
Tre$ci programowe
FORMA WYKYLADOWA
Liczba
godzin Tresci programowe
Istota i znaczenie marketingu - definicja marketingu, miejsce marketingu
w strukturze przedsigbiorstwa, orientacje przedsigbiorstw na rynku.
Otoczenie rynkowe przedsi¢biorstwa - istota i definicja otoczenia.
Marketing-mix jako koncepcja oddzialywania na rynek - decyzje
dotyczace produktu, decyzje w zakresie cen, decyzje dotyczace funkcji
dystrybucji, decyzje w zakresie komunikacji.
Funkcja marketingu w przedsigbiorstwie - marketing dobr produkcyjnych,
marketing dobr konsumpcyjnych, marketing ustug.
Zachowania nabywcow - definicja i1 typologia nabywcow, potrzeby
i pragnienia, typologia zachowan konsumentéw na rynku.
wyktady 30 godz. |Strategie marketingowe i ich znaczenie w strategii rozwoju

przedsigbiorstw.

System Informacji Marketingowej (SIM) — pojecie, istota i elementy SIM,
wplyw SIM na dziatalno$¢ marketingowa.

Badania i analiza rynku - charakterystyka, definiowanie rynku
docelowego, segmentacja rynku i wybdr rynku docelowego.

Etapy i procedury zarzadzania marketingowego - pojecie i znaczenie
zarzadzania marketingowego, strategiczne planowanie marketingowe,

wdrazanie i kontrola.

W nowej gospodarce.

Organizacja dziatalnosci marketingowe;j.

Marketing 1 konkurowanie

Efekty uczenia sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot Odniesienie do efektow uczenia sie
- dla UCh I st. PRK | Ch Il st. PRK
w zakresie WIEDZY kierunku poziom 6 poziom 6
EUL Ma szadomos_c trendéw biznesowych i znaczenia wptywu otoczenia na K_W13 P6U_W P6S_WG
decyzje marketingowe.
EU2 Zna fgnkqe st_rategll markfetmgowych i ocenia prawidtowo ich wplyw na K W13 P6U_W P6S_WG
funkcjonowanie gospodarki wolnorynkowej.
EU3 Deflmup i dobiera odpowiednie mgtod_y marketingowe do sytuacji K W13 PEU_W PGS WG
rzeczywistych stosowanych w praktyce zycia zawodowego.
w zakresie UMIEJETNOSCI
EU4 Potra}ﬁ’zaprOJektoyvac program r_netodycznych dziatan marketingowych, K_U03 P6U_U P6S_UW
okresli¢ kompozycje marketing-mix
EUS Potrafi wykorzys_tac_procedure; zarzgdzania marketingowego dla potrzeb K_U03 P6U_U P6S_UW
konkretnej organizacji.
EU6 Potraﬁ’ dgkonac krytycznej am}llzy aktuglnych dziatan marketingowych K_U03 P6U_U P6S_UW
przedsigbiorstwa i zaproponowac usprawnienia..
EU7 Potrafi vyskazac innowacyjne dziatania Tnarketmgowe dla potrzeb K_U03 P6U_U P6S_UW
zarzadzania marketingowego konkretng organizacja.
w zakresie KOMPETENCJI
EUS Zna ograniczenia w%asng WleQZy oraz umiejgtnosci i rozumie pot’rzebe; K_K02 P6U_K P6S_KK
uczenia si¢ przez cale zycie i zasiggania opinii innych specjalistow w




sytuacjach spornych

EU10

oraz projektow.

Potrafi wspotpracowaé w zespole odpowiedzialnym za wykonanie ¢wiczen

K_K06 P6U_K P6S_KO

EU11

Potrafi uwzgledni¢ uwarunkowania spoleczne, etyczne
planowanych dziataniach marketingowych organizacji.

i srodowiskowe w

K_K08 P6U_K P6S_KR

Kryteria oceny osiagnietych efektow

Opanowanie wiedzy na poziomie poniz
na ocene¢ 2 p v rap P

wiedzy w zakresie realizowanej tematyki.

ej zadowalajacego (ponizej 51%), brak podstawowej

naocene3 | o0ramowych (51-60%).

Opanowanie na poziomie zadowalajacym podstawowych kwestii wynikajacych z tresci

na ocene 3,5

Przyswojenie na $rednim poziomie problematyki marketingu (61-70%).

na oceng 4 marketingu (71-80%).

Uzyskanie wiedzy co do czynnikow ksztattujacych podstawowe zjawiska z zakresu

na oceng 4,5 teoretycznych i praktycznych aspektow

Kompleksowe opanowanie tresci programowych umozliwiajace identyfikacje zasad

funkcjonowania marketingu (81-90%).

na oceng¢ 5

Doskonate opanowanie materii programowej w tym czg$ci dotyczacej rozwigzywania
probleméw zwigzanych z zastosowaniem marketingu w pracy inzyniera. (91-100%).

Metody oceny

Ocena formulujaca F

F3. Aktywno$¢ poznawcza studenta- znajomos¢ literatury p

P4.0cena z egzaminu koncowego (wyktad

F2. Pytania zadawane przez studenta §wiadczace o poziomie wiedzy i zainteresowania problematyka(wyklad)

rzedmiotu, samodzielne wycigganie wnioskow

Zaliczenie koncowe

zaliczenie pisemne

Obciazenie praca studenta - bilans punktow ECTS
i Obciazenie studenta
Forma aktywnosci -
Godziny ECTS
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
wyktady 30 1,2
. . éwiczenia - -
Godziny Wynlk.i}‘] ace ¢wiczenia projektowe - -
z planu studiow laboratorium - -
inne - -
Razem 30 1,2

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego

wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym

przygotowanie do egzaminu/ zaliczenia
koncowego/zdawanie egzaminu/zaliczenia konncowego

przygotowanie do kolokwiow/ odpowiedzi ustne;j 25 1,0
przygotowanie si¢ do zajec,

w tym studiowanie zalecanej literatury 20 0,8

przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 25 1,0

Razem 70 2.8

Razem PRZEDMIOT 100 4,0




Bilans punktéw ECTS

ECTS/
ECTS/ ECTS/ ECTS/
ECTS/ WYKLAD . PRACOWNIA/
CWICZENIA LABORATORIUM PROJEKT SEMINARIUM ECTS/ SUMA
4 - : i i 4

Kontakt do wyktadowcy: m.grzybowski@bsw.edu.pl
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